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	1. 
	Социодинамика маркетинговых коммуникаций и социально обусловленные изменения в управлении потребительской средой
	Стаття
	Социология власти № 1 – 2009 – С.133-140
	0,31
	-

	2. 
	Социологические аспекты управления групповыми программами в мотивационном маркетинге

	Стаття
	Социальная политика и социология №1 – 2009 – С.320-329
	0,52
	-

	3. 
	Влияние субстанциальной рациональности на формирование аутопоэтической системы в процессе маркетинговых коммуникаций (из опыта социального управления коммуникационными программами компании Bounty SCA Ukraine)
	Стаття
	Ученые записки Таврического национального университета им. В.И. Вернадского № 1 – 2010 – С.194-207 – (Серия «Философия. Культурология. Политология. Социология»).
	0,6
	-

	4. 
	Некоторые аспекты повышения эффективности управленческих моделей в маркетинговой коммуникации (социологический аспект)
	Стаття
	Збірник наукових праць ДонДУУ. Серія: Соціологія управління. – 2010. – Том XI. – Выпуск 150 – С.87-101 – (Серия «Социология»)
	0,8
	-

	5. 
	Социодинамика маркетинговых коммуникаций и социально обусловленные изменения в управлении потребительской средой
	Тезиси
	Материалы IV Всероссийской научно-практической конференции «20 лет постсоветской России: кризисные явления и механизмы модернизации» 19-20 квітня 2011 – Екатеринбург: Гуманитарный ун-т, 2011. – С.405-406
	0,05
	-

	6.
	Объективация брендинга в социологическом дискурсе
	Стаття
	Вісник ОНУ ім. І.І. Мечникова. Серія: Соціологія та політичні науки (Одесса) т.17 , вып.10 С.35-48
	0,9
	-

	7.
	Социологические контуры современного брендинга
	Стаття
	 Соціальні технології:  актуальні проблеми теорії

та практики : зб. наук. пр. / [редкол.: Д. М. Ядранський (голов. ред.) та ін.].–

Запоріжжя : КПУ, 2012. – Вип. 55. – С. 91–107.


	1,0
	Рожков И.Я.

	8.
	Брендинг в фокусе социального управления объектами в конкурентном пространстве
	Стаття
	Проблемы управления. Журнал Академии управления при Президенте Республики Беларусь – Минск, № 3 (44) 2012 

стр. 157-161
	0,65
	Рожков И.Я.

	9.
	Брендинг – мета система социального управления продвижением объектов в конкурентной среде
	Стаття
	Ученые записки Российского государственного социального университета (Москва)
	0,9
	Рожков И.Я.

	10.
	Вопросы объективации социологии бренединга 
	Стаття
	Методология теории и практики современного общества. Сборник научных рабог Харьковского національного университета им. В.И.Каразина.

Выпуск 18
 С. 124 -130
	
	

	11.
	Брендинг – метасистема соціального управління


	Стаття
	Збірник наукових праць ДонДУУ. Серія: Соціологія управління. – 2012. – Том XIII. – Выпуск 152 – С.??– (Серия «Социология»)
	
	


