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	Науковий ступінь (ступінь, спеціальність)
	Кандидат філософських наук

	Вчене звання 
	доцент

	Посада
	Доцент

	Кафедра
	Соціальних структур та соціальних відносин

	Факультет/інститут
	соціології

	Посада за сумісництвом
	


Навчальні дисципліни у викладанні яких які брав участь: 

	У поточному році
	1Соціальні технології маркетингу, 2 рік МА програми соціальні технології, лекції, семінари, практичні 

2. Соціальні технології в бізнесі, 2 рік МА програми соціальні технології, лекції, семінари, 

3. Соціологічні основи маркетингу та PR, 4 рік БА програми соціологія, лекції, семінари

4. Соціологія економіки та маркетингу, 2 рік БА програми соціальні технології, лекції

5. Соціологія реклами, 1 рік БА програми соціологія, лекції

6. Соціологія споживання, 2 рік БА програми соціальні технології, лекції, семінари, 

7. Соціальні технології в рекламі, 2 рік МА програми соціальні технології, лекції, семінари, 

8. Соціологія економічних відносин, 4 рік БА програми економічна теорія, семінарські \ практичні


	У попередні періоди
	1. Соціологія реклами (бакалаврат з соціології, 1 курс, лекції та семінари );

2. Соціологія економіки (бакалаврат з соціології, 3 курс, лекції та семінари);

3. Соціологія економічних відносин ( бакалаврат 3 курс, Інститут журналістики, бакалаврат 3 курс, економічний факультет) лекції, семінари

4. Соціологія (бакалаврат 2, 3 курси ф-т психології, військовий інститут ) лекції, семінари

5 .Соціологія реклами і споживання  ( магістри 1 курс, ф-т соціології) лекції, семінари 

5 Магістерський семінар Методологія та напрями аналізу соціоструктурних процесів( магістри 1 курс, ф-т соціології) лекції, семінари 




ДОСВІД НАУКОВОЇ ТА НАУКОВО-ПЕДАГОІГЧНОЇ РОБОТИ

	Період (починати з останнього)
	Етап (опис)

	Вер.2005 – до т.ч. 

1994-2005

1989 -1993

1984 - 1989
	Сфера діяльності: освіта і наука
доцент кафедри соціальних структур і соціальних відносин факультету соціології  Київського національного університету імені Тараса Шевченка (http://www.soc.univ.kiev.ua/ )

доцент кафедри філософії Київського національного лінгвістичного університету (http://www.knlu.kyiv.ua/)

викладач, старший викладач кафедри філософії Київського національного лінгвістичного університету (http://www.knlu.kyiv.ua/)

аспірант кафедри філософії Київського національного лінгвістичного університету;

 _______________________________________


НАВЧАННЯ ТА СТАЖУВАННЯ

	Період (починати з останнього)
	Етап (опис)

	2016, вересень- грудень


	Стажування в Інституті соціології НАН України за програмою «Інституційні зміни в економічному житті», відділ економічної соціології

	2011, вересень- грудень


	Стажування в Інституті соціології НАН України , відділ соціології культури і масової комунікації

	2000, лютий -
травень
	Стажування в університеті Квінз (м.Кінгстон, Онтаріо, Канада) в рамках Канадсько –Українського Проекту «Демократична освіта)

	1995 липень-серпень


	Наукове стажування Український  Вільний Університет (Ukrainische Freie Universität)

 ( Мюнхен, Німеччина)

	1994 липень-серпень


	Наукове стажування Український  Вільний Університет (Ukrainische Freie Universität)

 ( Мюнхен, Німеччина) (http://www.ufu-muenchen.de/)

	

	
	

	
	


ПЕРСОНАЛЬНІ НАВИКИ

	Найменування 
	Рівень (опис)

	Рідна мова
	Українська, російська

	             Іноземна мова
	англійська

	Комунікаційні компетентність
	Гарні комунікаційні навички розвинуті під час роботи викладачем в університетах, презентації результатів дослідження на міжнародних та українських конференціях 

	
	

	Організаційна/управлінська компетентність
	Організаційні та управлінські навички набула під час керівництва науковими проектами

	Цифрові компетенції
	володіння програмним забезпеченням Word Office

	Області професійних інтересів
	Соціологія реклами, соціологія економіки, соціокультурна роль грошей в суспільствах, соціологія споживання,  структурно-діяльнісний підхід в соціології, сучасні трансформації у сфері споживання, соціокультурні особливості реклами, новітні соціальні практики споживання, гастрономічні практики в суспільстві.

	


ДОДАТКОВА ІНФОРМАЦІЯ (не вноситься інформація вказана вище)

	Найменування 
	(назви публікацій, презентацій, проектів, конференцій, семінарів, найменування нагород і премій, членство в академіях, професійних і наукових асоціаціях тощо)

	Публікації

70 наукових публікацій , зокрема
	 Споживчі вподобання українців: можливості і перспективи. –“ Realita a perspektívy vývoja spoločnosti: sociálne, psychologické a politické aspekty» Zbornik prispevkov z medzinarodna vedecko-prakticka konferencia 28–29 októbra 2016. - Vysoká škola Danubius, Fаkulta Verejne Politiky a Verejney Spravy. Sládkovičovo, Slovak Republic. 

 « Трансформація соціокультурних традицій та споживча культура » - Science and Education  a New Dimention. Humanities and Social Sciences IY (17), Issue108, Budapest 2016. C.66-69.

 Імперативний характер гастрономічних практик в рамках соціального простору сучасної людини Вісник Національного університету імені Тараса Шевченка . Серія: Соціологія.– № 7 (2016) -С.10-14.

 Рекламний простір та його комунікативний потенціал у сучасному суспільстві.- Сучасні соціальні комунікації: проблеми, пріоритети та першочергові завдання в євроінтеграційних процесах : Матеріали міжнар. наук.-практич. конфер.(м.Хелм,Польща27 листопада 2015 р.): Хелм- Київ.:Вид-во ВАДНДУ, 2016. – 164 с. – С.79-82.

.Трансформація споживання і зміна ціннісних імперативів сучасного українського суспільства. Деякі кроки на шляху до євроінтеграції. Інформаційний простір. Українські реалії: досвід трансформацій : Матеріали  У міжнар. наук.-практич. конфер.(м.Хелм,Польща28 листопада 2015 р.):–Хелм- Київ.:Вид-во ВАДНДУ, 2016. – 164 с. – С.114-119.

 Теоретичні виміри консюмеризму:витоки, сутність та перспективи. Актуальні проблеми соціології, психології, педагогіки: Збірник наукових праць.- Випуск№4 (25).- К.,КНУ ім..Тараса Шевченка, 2014 – 227 с. С.13-20

 Споживання як теоретична проблема сучасної соціології Вісник Львівського університету. Серія соціологічна. Випуск 7. Львів, Львівський національний університет імені Івана Франка., 2013. – С. 325-332.

Особливості споживання як соціальної дії в умовах постмодерної епохи. Вісник Одеського національного університету. Серія: Соціологія і політичні науки. Том 18.Вип.2(18). Частина 1 Одеса.:Астропринт, 2013.С. 369-376.

 Простір українського індивідуального споживання : моральні принципи, статусні претензії чи нова раціональність «Особистість, суспільство, держава: розуміння свободи і відповідальності»- Матеріали ХІ науково-практичної конференції. – К.: Національна академія управління,2012.- 428с. С.347-350

11. Сучасні гастрономічні практики як дзеркало українського споживання: особливості та тенденції. Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства:Збірник наукових праць.- Випуск18.-Х.:ХНУ ім..В.Н.Каразіна.-2012 С.315-320

Специфіка комунікативного впливу реклами на трансформацію споживання в умовах сучасного суспільства. -Проблеми розвитку соціологічної теорії: матеріали УІІІ Всеукр.наук.-практ. конф. «Проблеми розвитку соціологічної теорії: сучасна соціологічна теорія і пострадянські трансформації», 21-22 квіт 2011 р. Киів.нац.ун-т ім..Тараса Шевченка – К.:Логос, 2012 – 402 с. С.359-363.

 Споживання як механізм конструювання ідентичності. Актуальні проблеми соціології, психології, педагогіки: Збірник наукових праць.- Випуск15.- К.,КНУ ім..Тараса Шевченка, 2012 – 227 с. С.6-12. Соціокультурні особливості споживчої поведінки як категорії соціологічного аналізу. - Психологія і суспільство. – 2012. № 3 . С.95-100.

 Комунікативний потенціал реклами в процесі споживання. -Актуальні проблеми соціології, психології, педагогіки: Збірник наукових праць.- Випуск14.- К.,КНУ ім..Тараса Шевченка,2012-232 с.14-20.

 Споживання і реклама у сучасному світі: проблеми інституалізації. Вісник Національного університету імені Тараса Шевченка . Серія: Соціологія.– Вип.1-2.2010 -С.72- 76.

Cоціокультурна роль грошей у процесі споживання Соціологія:теорія, методи, маркетинг. 2011№1 С.147-156

 Проективні стратегії життя : множинність інституційних проявів . -Україна у стані перманентного вибору: духовно-культурні, соціально-економічні та політико-правові стратегії .- К.: Національна академія управління,2011.- 336 с. С.94-96

 Стилі  споживання та статусна нерівність в умовах  сучасної України. -Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства:Збірник наукових праць.-.-Х.:ХНУ ім..В.Н.Каразіна.-2010 С. 373-376.

Шопінг як специфічна соціокультурна практика сучасного суспільства. Наукові записки. Соціологічні науки.- К.:Нац. Університет „Києво-могилянська академія. Том 96, -2009.-С.77- 81. 

 Соціологія та психологія: Навчально-методичний комплекс з інтегрованої дисципліни для студентів напрямів підготовки 6.030.508 „Фінанси і кредит”, 6.030.501 „Економічна теорія”, 6.030.504 „Економіка підприємств” -К.: Київський університет, 2009.- 119 с.

 Практики і цінності молоді в епоху трансформації : спроби само ідентифікації - К.: Національна академія управління,  2009. 252 с.- С. 206- 219

 Бар’єри комунікації. - Соціологічна енциклопедія. - Київ, «Акакдемвидав» 2008.- С.41

 Новояз. - Соціологічна енциклопедія. - Київ, «Акакдемвидав» 2008.- С.252

Поведінка вербальна. - Соціологічна енциклопедія. - Київ, «Акакдемвидав» 2008.- С.280

 Соціолінгвістика. - Соціологічна енциклопедія. - Київ, «Акакдемвидав» 2008.- С.356

 Реклама як свято повсякденності ( Деякі аспекти рекламного впливу на практику споживання в сучасній Україні)- Наукові студії львівського соціологічного форуму «Багатовимірні простори сучасних соціальних змін»: Збірник наукових праць.- Львів: Видавничий центр Львівського нац.  університету імені Івана Франка, 2008. – С.331-335.
Реклама міфу та міфологія реклами. Актуальні проблеми соціології, психології, педагогіки: Збірник наукових праць.- К.: Київський університет. – 2006 Вип.6. -      С. 24- 31.

Методичні рекомендації для самостійної роботи „Опитування як основний метод соціологічного досліджень. Проведення анкетування.” К.: Вид.центр КНЛУ. – 2002. - 19 с

Практикум з соціології. Навчальний посібник (укр..та англ.. мовами) К.:Вид.центр КДЛУ. –2000. - 145 с
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