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1. Мета курсу - надати системні знання про соціальні технології комунікації, що 
застосовуються в рекламі та методики аналізу їхньої ефективності та впливу на аудиторію в 
умовах сучасного суспільства.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Знати теорію масових комунікацій, основи соціології реклами, емпіричні методи 
соціологічних досліджень.
2. Володіти елементарними навичками аналітичних та пошукових методів соціологічної 
емпірики.
3. Анотація навчальної дисципліни: Дисципліна відноситься до дисциплін вільного вибору 
студента блоку «Технології комунікацій і політичної сфери». У сучасному світі інститут 
реклами є одним з домінуючих механізмів впливу на масову свідомість, служить каналом 
трансляції культурних норм і цінностей. Дисципліна має на меті вивчення теоретичних засад 
соціальних технологій та моделей, а також їхньої інтерпретації в умовах сьогодення. Матеріал 
дисципліни спрямований на освоєння комплексів ефективних методів аналізу та побудови 
соціально-міфологічних конструкцій в рамках рекламної комунікації; опанування знаннями про 
основні методики (показники, коефіцієнти) аналізу впливу та ефективності застосування 
соціальних технології в різних типах рекламного продукту.
4. Завдання (навчальні цілі):

• Розкрити зміст основних підходів до вивчення соціальних технологій у сфері реклами.
• Сформувати уявлення про рекламний потенціал міфотехнологій та оволодіння 

інструментарієм міфотворчості.
• Ознайомити з основними методиками оцінки ефективності соціальних технологій.
• Навчити обраховувати коефіцієнти впливу / ефективності соціальних технологій в межах 

рекламного продукту.
Що спрямовано на формування наступних компетентностей:

• СК11. Здатність зіставляти соціокультурні особливості, соціальні відмінності та 
нерівності, причини їхнього виникнення та наслідки для суспільного розвитку.

• СК13. Вміння самостійно використовувати знання сучасної соціологічної теорії та 
методології для вирішення завдань прикладних досліджень соціальних спільнот, 
інститутів, процесів та громадської думки.

• СК15. Вміння оперувати сучасними знаннями про комунікативні процеси та технології 
рекламної діяльності.

5. Результати навчання за дисципліною:
Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація;
4. автономність та 
відповідальність)

Форми (та/або 
методи і технології) 

викладання і 
навчання

Методи оцінювання та 
пороговий критерій 

оцінювання

Відсоток у 
підсумковій 

ОЦІНЦІ 3 
дисципліниКод Результат навчання

1.1 Знати особливості застосування 
соціальної міфології як 
конструктора соціальної 
реальності в рекламній 
комунікації.

Лекція, практичне 
заняття, самостійна 
робота

Групова та індивідуальна 
робота на практичних 
заняттях, контрольна робота

25

2.1 Вміти визначати міфологічні 
конструкції в рекламних 
повідомленнях, оволодіти 
навичками основ соціальної 
міфотворчості.

Лекція, практичне 
заняття, самостійна 
робота

Групова та індивідуальна 
робота на практичних 
заняттях, контрольна робота

25

2.2 Вміти виявляти та оцінювати 
мотиваційні фактори поведінки 
споживачів, зумовлені 
міфоконструкціями в рекламі.

Лекція, практичне 
заняття, самостійна 
робота

Групова та індивідуальна 
робота на практичних 
заняттях, контрольна робота

25

3.1 Презентувати творчу роботу. Практичне заняття, 
самостійна робота

Творча робота 25

навчання
6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами

------- ----------------- Результати навчання дисципліни (код)
Програмні результати навчання (назва) ------ --------- ------- 1.1 2.1 2.2 3.1
ПР 16. Використовувати знання сучасної соціологічної теорії та методології для 
вирішення завдань прикладних досліджень соціальних спільнот, інститутів, 
процесів та громадської думки.

+ +

ПР17. Використовувати знання сучасних маркетингових технологій та методів 
розробки бізнес-проектів у практичній діяльності. + +
ПР19. Вміти застосовувати сучасні методи та технології зв’язків з 
громадськістю, планувати політичні та РК-кампанії та розробляти заходи їх 
реалізації.

+

7. Схема формування оцінки.
7.1. Форми оцінювання студентів:
- семестрове оцінювання:

1. Групова та індивідуальна робота на практичних заняттях: РН 1.1, РН 2.1, РН 2.2 - птах 35/ 
min 21 балів.

2. Контрольні роботи: РН 1.1, РН 2.1, РН 2.2 - шах 15 бали/ min 9 балів (3 роботи по тах 5 
бали І min 3 бали).

3. Творча робота: РН 3.1 - тах 10/ min 6 балів.

- підсумкове оцінювання: іспит (білет містить два питання) - тах 40 / min 24 балів (тах 20 / 
min 12 балів за кожне питання білету).
Програмні результати навчання, які оцінюються на іспиті: РН 1.1, РН 2.1, РН 2.2.

- умови допуску до підсумкового оцінювання: студент не допускається до іспиту, якщо 
протягом семестру він набрав менше ніж 36 балів; такий студент допускається до іспиту за 
умови повторного виконання контрольних робіт, а також написання реферативної роботи 
змістом та обсягом відповідним кількості неопрацьованих ним протягом семестру тем 
дисципліни.

7.2. Організація оцінювання:
1. Групова та індивідуальна робота на практичних заняттях (теми 1-15) оцінюється за усні

відповіді та доповнення по факту проведення, а бали накопичуються протягом семестру.
2. Контрольна робота №1 виконується на практичному занятті після вивчення Тем 1-7.
3. Контрольна робота №2 виконується на практичному занятті після вивчення Тем 8-12.
4. Контрольна робота №3 виконується на практичному занятті після вивчення Тем 13-15.
5. Творча робота виконується протягом семестру, презентується на останньому за графіком 

навчання практичному занятті.

7.3. Шкала відповідності оцінок

Відмінно / Excellent 90-100
Добре / Good 75-89

Задовільно / Satisfactory 60-74
Незадовільно / Fail 0-59
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8. Структура навчальної дисципліни. Тематичний план лекцій та практичних занять.

№ 
п/п Назва теми

Кількість годин

Лекції Практичні 
заняття

Самостійна 
робота

1. Соціальний міфодизайн реклами.

1. Реклама як категорія соціологічного аналізу. 
Соціологічні підходи до аналізу реклами. 2 2 10

2. Масова свідомість як об’єкт реклами: соціологічний 
аспект. 2 2 10

3. Реклама як реалізація ціннісних орієнтацій суспільства. 2 4 12

4.
Соціальний міф: ознаки, властивості, характерні 
особливості. Особливості міфологічної культури 
постіндустріального суспільства.

4 4 12

5. Основи міфодизайну у рекламних комунікаціях. 
Міфологія потреб. 2 2 10

6. Базові міфи та міфологеми рекламного простору 
сучасного суспільства. 4 2 14

7. Міфотехнологїї у створенні рекламного продукту. 4 2 12
Контрольна робота 1 2

2. Регуляторні можливості реклами як повсякденної комунікації.

8. Самобрендінг (самопрезентація): суть, ознаки, 
технологій формування. 2 2 8

9. Нейробрендінг: ризики та перспективи застосування. 2 2 8

10. Модель бренд-лідерства як різновид соціальної 
технології. 2 2 8

11. Стратегії рекламних практик. 2 2 8

12. Застосування проективних методик у дослідженні 
реклами та специфіки брендів. 2 2 8

Контрольна робота 2 2
3. Принципи розробки програм тестування ефективності рекламного продукту.

13. Оцінка ефективності реклами. 4 2 10
14. Коефіцієнти та індекси впливу рекламного продукту. 2 2 20
15. Тестування різних типів рекламного продукту. 4 2 10

Контрольна робота 3 2
ВСЬОГО 40 40 160

Загальний обсяг 240 год., у тому числі: 
Лекції - 40 год.
Практичні заняття - 40 год.
Самостійна робота - 160 год.
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