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1. Мета дисципліни – навички та досвід соціологічного аналізу конкретних явищ і процесів масових комунікацій та їхніх основних засобів і способів реалізації.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:

1. Знати теорію масових комунікацій, основи соціології міста, емпіричні методи соціологічних досліджень
2. Вміти проводити соціологічні дослідження
3. Володіти елементарними навичками аналітичних та пошукових методів соціологічної емпірики
3. Анотація навчальної дисципліни: дисципліна носить проблемний характер, сприяє формуванню в професійній свідомості майбутніх соціологів уявлень щодо проблематичності дослідження масових комунікаційних процесів в соціологічній емпірії. Передбачається набуття вмінь працювати з сучасною науковою літературою, критично опрацьовувати першоджерела, розвиток навичок аналізу, порівняння та оцінки методологічної спроможності різних теорій масової комунікації, здобуття знань про способи досліджень комунікацій в специфічних сферах суспільного життя, а саме, в медійному та міському середовищах.
4. Завдання (навчальні цілі): надання студентам поглиблених теоретичних знань та допомога в оволодінні прикладними навичками соціологічної стратегії теоретизування навколо сутності масової комунікації в межах конкретних соціальних утворень та процесів, а саме, засобів масової інформації (мас-медіа) та міського простору.
Що спрямовано на формування наступних компетентностей:
фк22. Здатність організовувати та забезпечувати підтримку комунікації в організаціях і творчих групах
фк25. Здатність до використання соціологічної інформації для забезпечення успішної комунікації з представниками різних соціальних організацій
5. Результати навчання за дисципліною:
	Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	історію та сучасний стан масової комунікації
	лекції, практичні заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	5

	1.2
	основи загальнотеоретичних висновків та методологічних підходів соціології масової комунікації, зміст основних концепцій, теоретичних позицій та ключових понять, котрі використовуються соціологічною наукою в галузі досліджень масових комунікацій
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	20

	2.1
	розуміти смисл процесів, що відбуваються в середовищі масових комунікацій, зокрема в сфері мас-медіа та міських комунікацій
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	15

	2.2
	виокремлювати головні проблеми та тенденції розвитку засобів масової комунікації, самостійно розбиратися в питаннях, що стосуються місця і ролі мас-медіа в сучасному світовому та вітчизняному суспільному житті
	лекції, семінарські заняття, самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси); реферат; екзамен
	15

	3
	дослідницький проект
	самостійна робота, презентація, колоквіум
	виступ
	30

	4 
	аналітична, дослідницька  та пошукова діяльність
	самостійна робота
	модульна контрольна робота: тест та розгорнуте есе;  практичні завдання (кейси)
	15


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання
	Результати навчання дисципліни  (код)

Програмні результати навчання (назва)
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3
	4

	прн28. Демонструвати вміння організовувати та забезпечувати підтримку комунікації в організаціях і творчих групах
	
	
	+
	
	+
	+

	прн31. Використовувати соціологічну інформацію для забезпечення успішної комунікації з представниками різних соціальних організацій
	+
	+
	
	+
	
	+


7. Схема формування оцінки.

7.1 Форми оцінювання студентів: 
- семестрове оцінювання: 

1. активна робота на семінарських заняттях: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2 – 20 балів (10 занять по 2 максимальні бали або 1 мінімальний бал кожне)

2. виконання модульних контрольних робіт: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2, РН4 – 20 балів (4 роботи по 5 максимальних або 3 мінімальних бали за кожну)

3. виконання та презентація результатів дослідницького завдання: РН3, РН4 – 20 балів ((максимум 15 (мінімум – 9) – за результат та максимум 5 (мінімум - 3) – за презентацію здобутків); загальний мінімум – 12 балів).   

- підсумкове оцінювання: письмовий екзамен (білет містить два питання) – 40 балів (20 максимальних балів або 12 мінімальних балів за кожне питання білету). Мінімальний бал успішного складання (отримання загальної позитивної оцінки) екзамену – 24 бали.

- умови допуску до підсумкового екзамену: студент не допускається до екзамену, якщо за семестр він набрав менше ніж 36 балів; такий студент допускається до екзамену за умови написання реферативної роботи змістом та обсягом відповідним кількості неопрацьованих ним протягом семестру тем дисципліни.

7.2 Організація оцінювання: 
Семінарські заняття оцінюються по факту проведення, бали накопичуються протягом семестру.

Модульна контрольна робота №1 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 1-2. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача.
Модульна контрольна робота №2 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 3-4. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача.
Модульна контрольна робота №3 виконується в рамках самостійної роботи студента протягом наступного тижня після вивчення Тем 5-6. Виконана робота надсилається на електронну пошту викладача.
Дослідницьке завдання виконується протягом семестру, презентується на останньому за графіком навчання семінарському занятті.

7.3 Шкала відповідності оцінок

	Відмінно / Excellent
	90-100

	Добре / Good
	75-89

	Задовільно / Satisfactory
	60-74

	Незадовільно / Fail
	0-59


8. Структура навчальної дисципліни. 
Тематичний план лекцій та семінарських занять

	№ п/п
	Номер і назва теми
	Кількість годин

	
	
	Лекції

	Семінарські заняття 

	Самостійна робота студентів 

	1. Масова комунікація та мас-медіа як предмет вивчення соціології

	1
	Розмаїття теорій масових комунікацій. Вивчення масової комунікації в соціології
	2
	2
	5

	2
	Засоби масової інформації (мас-медіа) як різновид соціальних комунікацій 
	2
	2
	5

	Модульна контрольна робота 1 
	
	
	6

	2. Аудиторія засобів масової інформації та комунікації  в теоретичній оптиці соціології комунікацій

	3
	Аудиторія засобів масової інформації та комунікації
	2
	2
	5

	4
	Медіасприйняття та медіакультура
	2
	2
	5

	Модульна контрольна робота 2
	
	
	6

	3. Журналістика в соціальній системі масових комунікацій 

	5
	Соціальне пізнання журналістики 
	2
	2
	5

	6
	Соціальні функції журналістики в системі масових комунікацій
	2
	2
	5

	Модульна контрольна робота 3
	
	
	6

	4. Комунікаційні процеси в міському просторі

	7
	Простір міста як комунікативне середовище
	2
	2
	5

	8
	Історія та практика досліджень соціальних комунікацій в місті
	4
	2
	10

	9
	Сучасне міське спілкування
	2
	2
	5

	Дослідницький проект
	
	2
	12

	Всього:
	20
	20
	80


Загальний обсяг 120 год., в тому числі:

Лекцій – 20 год.

Семінари – 20 год.

Самостійна робота – 80  год.

9. Рекомендовані джерела:

Основна: (Базова)

1. Дебре Р. Введение в медиологию / пер. с фр. Б.М. Скуратова. – М.: Праксис, 2010. – 368 с.

2. Иванов В.Ф. Массовая коммуникация: Монография. – К., 2013. – 902 с.

3. Луман Н. Реальність мас-медіа / за ред. В. Іванова та М. Мінакова; пер. с нем. В. Климченко. – К.: АУП, ЦВП, 2010. – 158 с.
4. Мак-Квейл Д. Теорія масової комунікації / пер. з англ. О. Возьна, Г. Сташків. – Л.: Літопис, 2010. – 538 с.  

5. Маклюэн М. Понимание медиа: Внешние расширения человека / пер. с англ. В. Николаева. – М.: КАНОН-пресс, 2003. – 464 с.

Додаткова:

6. Больц Н. Азбука медиа. – М.: Изд-во «Европа», 2011. – 136 с.
7. Бурдье П. О телевидении и журналистике / пер. с фр. – М., 2002. – 160 с.
8. Городенко Л. Новітні медіа: мережеві інформаційно-комунікаційні ресурси: Монографія. – К., Центр Вільної Преси, 2010. – 172 с.
9. Землянова Л.М. Зарубежная коммуникативистика в преддверии информационного общества: Толковый словарь терминов и концепций. – М., Изд-во Моск. ун-та, 1999. – 301 с.
10. Зиммель Г. Общение // Избранное. Том 2. Созерцание жизни. – М.,1996. – С. 486-500.
11. Климов И.А. Телевидение: модальности существования // Социологические исследования. – 2005. – № 10. – С. 93-100.
12. Крейг Р. Інтернет-журналістика: робота журналіста і редактора у нових ЗМІ / пер. з англ. А.Іщенка. – К.: Вид. дім «КМ Академія», 2007. – 324 с.
13. ЛОГОС. Философско-литературный журнал. – Том 25, № 2 (104). – М., 2015. – 258 с.
14. Луман Н. Что такое коммуникация? // Социологический журнал. – № 3. – 1995. – С. 114-124.
15. Пітерс Дж.Д. Слова на вітрі: історія ідеї комунікації / пер. з англ. А.Іщенка. – К.: Вид. дім «КМ Академія», 2004. – 302 с.
16. Почепцов Г. Теория и практика коммуникации. – М.: Центр, 1998. – 352 с.

17. Почепцов Г. Від facebook’у і гламуру до WikiLeaks: медіа комунікації. – К.: Спадщина, 2012. – 464 с.
18. Прохоров Е.П. Исследуя журналистику: теоретические основы, методология, методика, техника работы исследователя СМИ. – М.: РИП-холдинг, 2005. – 202 с.

19. Сусська О.О. Персоніфікація інформаційного обміну: монографія. – К.: Видавництво «Логос», 2013. – 256 с.
20. Средства массовой коммуникации и социальные проблемы: Хрестоматия / пер. с англ.; сост. И.Г. Ясавеев. – Казань: Изд-во Казанск. ун-та, 2000. – 224 с.
21. Штромайєр Г. Політика і масс-медіа / пер. з нім. А. Орган. - К.: Вид. дім «КМ Академія», 2008. – 303 с.
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