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ВСТУП
1. Мета дисципліни – формування у студентів знання та вмінь здійснювати соціологічну інтерпретацію інституції реклами як засобу об’єктивізації способу життя людини сучасного суспільства, процесів їх взаємодії в контексті соціальної життєдіяльності людей, забезпеченню потреб та досягнення соціальних цілей.

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:

1. Успішне опанування курсу передбачає попереднє знання  студентами основ соціології та вміння працювати з соціологічними даними
2. Студенти мають володіти навичками читання і критичного аналізу соціальної інформації й текстів, опублікованих українською, англійською та російською мовами.
3. Анотація навчальної дисципліни / референс:
Дисципліна має на меті вивчення взаємозв’язку і взаємодії між рекламою і соціальною життєдіяльністю людей з точки зору соціальних інституцій, соціальних організацій, соціальних відносин і групової поведінки; а також процесу споживання, що з допомогою рекламного впливу перетворюється на постійний і суб’єктивно важливий. Реклама як транслятор цінностей конкретного суспільства стимулює індивідуальну соціальну активність, яка передбачає певну соціальну позицію, пов’язану не лише з рівнем прибутку, але й з вибором санкціонованого суспільством способу життя.

Дана навчальна дисципліна спрямована на формування у студентів наукового підходу і правильного розуміння проблем функціонування реклами в сучасному суспільстві . Цей курс акумулює теоретичні та практичні знання про різні аспекти рекламної діяльності, спрямованої  на ідентифікацію потреб та інтересів соціальних груп.

4. Завдання (навчальні цілі) – 
1. вивчення особливостей соціологічного підходу до аналізу реклами як соціального інституту суспільства, 

2. розкриття особливостей функціонування реклами в трансформаційних умовах сучасного соціуму, 

3.аналіз механізмів формування і трансляції системи цінностей і соціально схвалених стилів споживання шляхом рекламної комунікації.

Що спрямовано на формування наступних компетентностей:


· Здатність до аргументованого представлення власної думки, компетентної та толерантної дискусії з опонентами.  (зк6)

· Здатність виявляти та аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні та світі в цілому, їхні чинники та можливі наслідки. (фк3)

· Здатність до самостійного пошуку та критично опрацювання, аналізу та узагальнення соціальної інформації з різних джерел. (фк5)

·  Здатність готувати та здійснювати презентацію результатів досліджень. (фк 8)

· здатність здійснювати різноманітні аналізи комунікативних практик (як невербальної, так і візуальної та масової). (фк24 )
5. Результати навчання за дисципліною: (описуються з детальною достовірністю для розробки заходів оцінювання)
	Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація(; 4. автономність та відповідальність()
	Методи викладання і навчання
	Методи оцінювання
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	Знання сучасних теоретичних та методологічних підходів до аналізу реклами як соціального явища
	Лекції, семінари
	Опитування,

МКР 
	25%

	1.2
	Знання основних теоретичних парадигм, що розкривають базові поняття та категорії соціології реклами
	Лекції, семінари
	Опитування,

тестування

МКР
	15%

	2.1
	Вміння аналізувати соціальний контекст реклами, в рамках основних теоретичних парадигм соціології 
	Лекції, практичні завдання
	Самостійна робота
	10%

	2.2.
	Вміти адаптувати основні параметри дослідження реклами як складової системи соціальної взаємодії до умов повсякденного життя сучасного суспільства;

	Лекції, семінари, практичні завдання
	Опитування,
самостійна робота
	25%

	3.1.
	Демонструвати навички аргументованого представлення власної думки, компетентної та толерантної дискусії з опонентами.
	Лекція, Творчі завдання, семінари
	Презентація
	10%

	4.1
	Вміння використовувати емпіричні дослідження  щодо різних аспектів функціонування реклами в сучасному суспільстві
	Лекції, практичні завдання
	Самостійна робота, тестування
	15%


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання (необов’язково для вибіркових дисциплін)
	Результати навчання дисципліни 

Програмні результати навчання
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2.
	3.1
	4.1

	1. Здійснювати реферування наукових джерел, обґрунтовувати власну позицію, робити самостійні висновки.(прн.6)
	+
	+
	  +
	
	  +
	  +

	2.Здійснювати пошук, обробку та презентацію соціальної інформації . (прн.14)
	+
	
	+
	 +
	   +
	+

	3. Виявляти та аналізувати нові чинники соціальної нерівності в Україні та світі, визначати можливі шляхи подолання нерівного доступу різних суспільних груп до тих чи інших соціальних ресурсів. (прн 11)
	+
	  +
	  +
	+
	
	+

	4. Застосовувати ключові соціологічні поняття, теорії та методи до аналізу соціальних проблем й конфліктів в соціумі відповідно до певного історичного та / або сучасного контексту.(прн 9)
	  +
	  +
	
	+
	   
	  +


7. Схема формування оцінки.

7.1 Форми оцінювання студентів: 
- семестрове оцінювання: 

1. робота на семінарських заняттях: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2 – 36 бали (12 занять по 3  максимальні бали або 2 мінімальних бали кожне)

2. виконання модульних контрольних робіт: РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН2.2, РН4 – 20 балів (2 роботи по 10  максимальних або 6 мінімальний бал за кожну)

3. відвідування лекційних занять – 6 балів (12 занять по 0,5 максимальні балів або 2 мінімальний бали загалом)
3. виконання самостійних робіт РН1.1, РН1.2, РН2.1, РН1.1, РН1.2, РН2.1 – 8 балів ( 8 балів максимум і 4 мінімум)
3. виконання та презентація результатів творчої роботи: РН3, РН4 – 10 балів ((максимум 6 (мінімум – 4) – за результат, максимум 4 (мінімум - 2) – за презентацію здобутків) – загальний мінімум – 6).   

- підсумкове оцінювання (у формі екзамену/комплексного екзамену, диференційованого заліку)
: 
диференційований залік

- умови допуску до підсумкового оцінювання:
Для студентів, які набрали сумарно за модулі меншу кількість балів закритично-розрахунковий мінімум – 48 балів для одержання допуску до заліку обов’язковим є повторне написання модульних контрольних робіт і письмове відпрацювання окремих тем.
СТРУКТУРА  НАВЧАЛЬНОЇ  ДИСЦИПЛІНИ

ТЕМАТИЧНИЙ  ПЛАН  ЛЕКЦІЙ  І  СЕМІНАРСЬКИХ  ЗАНЯТЬ

	№ п/п
	Назва  теми
	Кількість годин

	
	
	лекції
	практичні
	Самостійна робота

	1. Соціологія реклами як галузь соціологічного знання. Соціальні умови появи реклами як масового явища

	1
	Тема 1. Соціологія реклами як галузь соціологічного знання
	2
	2
	4

	2
	Тема 2.  Соціальні умови появи реклами як масового явища Етапи, тенденції та закономірності розвитку реклами
	2
	2
	5

	3
	Тема 3. Масова свідомість як об’єкт реклами: соціологічний аспект
	2
	2
	6

	4
	Тема 4. Реклама як реалізація ціннісних орієнтацій суспільства


	2
	4
	8

	5
	Тема 5.. Комерційна реклама як сучасна міфологія
	2
	2
	6

	6
	Тема 6.. Реклама в політичній  комунікації
	2
	2
	5

	
	Контрольна робота 1
	
	2
	

	2. Реклама як регулятор споживання та конструювання стилів життя у сучасному суспільстві.



	
	Тема 7. Місце і роль соціальної реклами в інформаційному полі
	2
	4
	5

	
	Тема 8. Гендерний аспект реклами.
	2
	2
	6

	
	Тема 9. Семантичний аспект реклами.
	2
	4
	6

	
	Тема 10. Споживання як об’єкт соціологічного аналізу. Споживання як змістовний чинник  реклами
	2
	2
	4

	
	Тема 11. Споживання як спосіб життя і його рекламна регуляція
	2
	4
	5

	
	Тема 12. .   Соціальний вплив реклами в умовах глобалізації


	2
	2
	6

	
	Контрольна робота 2
	
	2
	

	
	ВСЬОГО
	24
	34
	62


Загальний обсяг 120 год., в тому числі:

Лекцій – 24 год.
Семінарські    заняття - 34 год.
Самостійна робота – 62  год.
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Сайт Українського рекламного порталу. – Режим доступу: www.reklamaster.com
 Сайт рекламного українського порталу "Рекламний простір". – Режим доступу: www.rup.com.ua 

Сайт журналу «Маркетинг і реклама». – Режим доступу: www.mr.com.ua 
Сайт англійського порталу про маркетинг, рекламу, PR і медіа. – Режим доступу: www.brandrepublіc.com 

Сайт електронного архіву телевізійної реклами із усього світу. – Режим доступу: www.ads.xtremeіnformatіon.com
 Бібліотека інформаційно аналітичного центру «Соціум» - Режим доступу: http://www.socium.info/library.html  

Бібліотека освітнього порталу  «ЭКОНОМИКА, СОЦИОЛОГИЯ, МЕНЕДЖМЕНТ» Режим доступу: http://ecsocman.edu.ru/ 
( заповнюється за необхідністю, наприклад  для практик, лабораторних курсів тощо.





�	Залік виставляється за результатами роботи студента впродовж усього семестру і не передбачає додаткових заходів оцінювання для успішних студентів.
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