
КИЇВСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 
ІМЕНІ ТАРАСА ШЕВЧЕНКА

Факультет соціології

Розробник: кандидат соціологічних наук, доцент, кафедри галузевої соціології факультету 
соціології Боровський Олексій Олександрович.

Кафедра галузевої соціології
ЇУЮ»

«ЗАТВЕРДЖЕНО»
Завідувачка кафедри галузевої соціології

ч Факультет рх'ц
РОБОЧА ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦПІГНІШ

ПОЛІТИЧНИЙ МАРКЕТИНГ ТА

Протокол № /від ^^£^2019 року

Схвалено науково-методичною комісією факультету соціологіїдля студентів

галузь знань 05 Соціальні та поведінкові науки

спеціальність 054 «Соціологія»

освітній рівень Бакалавр

освітня програма Соціологія

вид дисципліни Вибіркова

Протокол від « ЙО» &&

Голова науково-методичної комісії

Форма навчання
Навчальний рік
Семестр
Кількість кредитів ЕСТБ
Мова викладання, навчання 
та оцінювання
Форма заключного контролю

денна
20_ /20_
5
4

українська 
залік

Викладач: Боровський О.О.

Пролонговано:.на 20__/20__н.р. ___________( ) «__»___ 20__ р.
(підпис, 111В. дат»)

на 20__/20__н.р._______ .( _____ )« »__ 20__ р.
(підпис, ІІ1В, дата)

КИЇВ-2019



1. Мета дисципліни - формування системи знань щодо суті та змісту політичного маркетингу та 
менеджменту, розширення уявлення про функціонування політичного ринку

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Знати теорію менеджменту, головні соціальні механізми функціонування політики у соціумі.
2. Знати форми та базові моделі масової комунікації.
3. Володіти основними аналітичними методами соціологічних досліджень діяльності суб’єктів 
політики.

3. Анотація навчальної дисципліни: дисципліна сприяє формуванню, у. соціологів вмінь і 
павичок роботи з. політичним технологічним процесом, а також вивчення сутності, характеру, 
закономірностей та основних функцій політичного менеджменту та маркетингу; ознайомлення зі 
специфікою функціонування політичного ринку, виборчої інженерії та політичного рекламування; 
з’ясування загальних вимог до розроблення стратегії і тактики виборчої кампанії та її 
менеджменту.

4. Завдання (навчальні цілі): засвоєння знань та опанування навичок з організації роботи в сфері 
політичного маркетингу та менеджменту.
Що спрямовано на формування наступних компетентностей:

• фк42. здатність розробляти програму соціологічних досліджень проявів влади на різних 
рівнях її організації

• фк44. здатність аналізувати соціальні наслідки конкретних проявів соціально-політичної 
стратифікації сучасного суспільства

5. Рез у .і іьтаті і_н авчання за дне 111 шліц о і о:
Результат навчання

(1. знати;,2. вміти; 3. комунікація; 4. 
автономність та відповідальність)

Методи 
викладання і 

навчання
Методи 

оцінювання

Відсоток у 
підсумковій 

ОЦІННІ 3 
ДИСЦИПЛІНИКод Результат навчання

/./ Знати сучасні методи та технології 
політичного консалтингу в системі 
соці ал ы і и х ком у н і ка ці й

лекція, практичне 
заняття

усна відповідь 25

2.1 Вміти аналізувати середовище
діяльності організації (внутрішнє та 
зовнішнє), збирати, редагувати та 
обробляти інформацію з . різних 
джерел.

лекція, практичне 
заняття

усна відповідь 10

2.2. Вміти визначати комунікаційні цілі 
організації соціальної чи політичної 
сфери та розробляти стратегію 
формування/розвитку РК у
відповідності до них

лекція, практичне 
заняття

контрольна 
робота

20

2.3. Вміти розробити комплекс заходів з 
формування системи зв’язків із 
громадськістю для організації

лекція, практичне 
заняття

тестове 
завдання, усна 
відповідь

20

3.1. Здійснювати опитування
респондентів у онлайн та усній 
формах з метою вирішення 
управлінської проблеми в процесі 
встановлення зв’язків з
громадськістю

усна відповідь, 
аналітичне 
підсумкове 
завдання

25

навчання
6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами

~ Результати навчання дисципліни (код)
Програмні результати навчаніія(натна)------- 1.1 2.1 2.2 2.3 3.1

прн49. розробляти програму соціологічних досліджень 
проявів влади на різних рівнях її організації

+ + + + +

7. Схема формування оцінки.

7.1 Форми оцінювання студентів:

- семестрове оцінювання:
1. активна робота на практичних заняттях: РН1.1, РН2 І, РН2.2., РН2.3, РН3.1 — 34 бали/ 17 

балів (17 занять по 2 максимальних бали або 1 мінімального балу кожне)
2. виконання тестового завдання: РН1.1, РН2.І, РН2.2., РН2.3 -16 балів/8 балів
3. контрольна робота: PHI.!, РН2.1, РН2.2., РН2.3,- 20 балів/15 балів
4. аналітичне підсумкове завдання: РН 1.1, РН2.1.,РН 3.1—30 балів/20 балів

підсумкове оцінювання у формі заліку - як сумарний результат накопичених за семестр 
балів. Для студентів, які набрали сумарно за семестр меншу кількість балів за критично- 
розрахунковий мінімум -60 балів для одержання заліку обов’язковим є повторне складання 
контрольної роботи.

7:2 Організація оцінювання:
1. активна робота на практичних заняттях PHI.l, РН2.1, РН2.2., РН2.3, РН3.1 - протягом

семестру
2. Тестове завдання з теми 1-4, РН1.1, Р112.1, РН2.2., РН2.3 - після теми 4
3. 1<Р з тем 5-7, PHI.l, РН2.І, РН2.2., РН2.3 - після теми 7
4. Аналітичне підсумкове завдання з теми 5-7, РН 1:1. РН2.3., РН 3.1 — після теми 7

7.3 Шкала відповідності оцінок
Зараховано / Passed 60-100
•Не зараховано / Fail 0-59
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8. Структура навчальної дисципліни. Тематичний план лекцій та практичних занять

№ 
п/п Номер і назва теми

Кількість годин

Лекції Практичні
заняття

Самостійна 
робота

1. Політичний маркетинг та менеджмент як практичний феномен політичного ринку

1 Місце і роль політичного маркетингу та 
менеджменту у сучасному суспільстві 2 4 8

2 Політичний технологічний процес як система 
маркетингу 4 4 8

3.
Політичний менеджмент в соціальній та політичній 
сфері 4 4 ■ 16,

4.
Процес планування виборчих кампаній в системі 
політичного маркетингу та менеджменту 4 4 8

2. Політичний маркетинг та менеджмент як теорія і практика

5. Технології сегментації виборців в соціальній та 
політичній сфері 4 .6 6

6. Технологічний інструментарій політичного 
маркетингу під час виборчої кампанії 4 6 7 /

7. Методи та інструменти дослідження політичного 
ринку та громадської думки ' 4 6 • ■ 7 '■

всього 26 34 60

6. Лікарчук Н. В. Політичний маркетинг: теорія і практика: монографія І Н. В. Лікарчук ; Нац. 
пед. ун-т ім. М. П. Драгоманова. - К.: Вид-во НПУ ім. М. П. Драгоманова, 2012. - 355 с.

7. Макаренко Б. Г. Культура й політична участь особистості. Духовна культура як чинник 
гуманізації політичної участі людини у трансформаційному суспільств: [монографія] / Б. Г. 
Макаренко ; Нац. пед. ун-т ім. М. П. Драгоманова. - Д.: Арт-Прес, 2016.-334 с.

8. Мудра І. М. Маркетингові стратегії сучасних громадсько-політичних газет України: 
монографія; Нац. ун-т "Львів, політехніка". - Л. : Дизайн-Студія "Папуга", 2014. - 234 с.

9. Пейн К., Хед К., О’Коннел Ш. Стратегія планування виборчої кампанії. — К., 1997.
10. Пойченко А. М. Інноваційні технології і політична діяльність. — К., 1994.
11. Полторак В. А. Політичний маркетинг: сутність, функції, проблеми використання: 

монографія; Дніпропетров. ун-т економіки та права ім. А. Нобеля. - Д. : Вид-во ДУЕГІ ім. А. 
Нобеля, 2010. - 152 с.

12. Почепцов Г.Г. Имиджелогия: теория и практика. - К.: АДЕФ - У, 1998.
13. Психологія масової політичної свідомості та поведінки / [за ред. В. О. Васютинського]. — К.: 

ДОК-К, 1997.
14. Ротар Н. Ю. Теорія політичної участі: навч. посіб.;. Чернів. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича. - 

Чернівці: Чернів. нац. ун-т, 2010. - 167
15. Сабанадзе Ю. В. Групи інтересів в умовах перехідного суспільства: [монографія]. - К. : Логос,

2009.-208с. ' . : ■ .
16. Северинюк В, М. Політична поведінка: проблеми теорії та методології: монографія; Нац. пед. 

ун-т ім. М.П. Драгоманова. - К.; Запоріжжя : Вид-во КПУ, 2009. - 432 с.
17. Шульга М. А., Зубчик О. А. Політичний менеджмент: навч. посіб, - К.: Академвилав, 2013. - 

,159с.

Загальний обсяг 120 год., в тому числі:
Лекцій - 26 год.
Практичні — 34 год. 
Самостійна робота - 60 год.

'). Рекомендовані джерела:
Основна:

1. Боком В. М. Електоральний маркетинг в йолі пічному процесі: міжнародний досвід: 
монографія / Ужгород, най. ун-т, Ф-т міжнар. відносин, Каф. міжнар. відносин. - Ужгород : 
Ліра, 2015.- 198 с

2. Віннічук О. В. Політичний маркетинг. Соціально-політичні комунікації: навч- метод, посіб,7 
О.'В. Віннічук, О. В. Рцбщун. - Кам'янець-Подільський : Рута, 2017. - 70 с

3. Гугнин А. М. Маркетинг в политике - инструменты и технологии: монография / А. М. Гугнин, 
Т, А. Гугнина ; Мелитоп. ин-т гос. и муницип. упр. "Классич. приват, ун-та". - Запорожье : 
Классич, приват. ун-т, 2012. -214 с.

4. Полторак В., Петров. О. Избирательные кампании: научный подход к организации. - К.: 
„Знания Украины”, 2004. - С. 43.

5. Шампань П. Делать мнение: Норвая политическая игра / Пер. с франц. М.: Socio-Logos, 1997. 
326 с. (Розділ 3,4)

Додаткова:
1. Горчакова В.Г. Прикладная имиджелогия: учеб, пособие. - М.: Феникс, 2010. - 480 с.
2. Кіслов Д. В. Система державних маркетингових комунікацій: теорія і практика: монографія / 

Кіслов Д. В. ; Нац. акад. держ. упр. при Президентові України. - К.: Леся, 2015. - 407 с. 28.
3. Ковлер А.И. Избирательные технологии: российский и зарубежный опыт. - М., 1995. 29.
4. Королько В.Г. Основы паблик рилейшнз. - М. : Релф-бук, Ваклср, 2000.

. 5. Кузь О. М. Виборчі технології в модерному електоральному процесі США та Україні: 
монографія / Олег Кузь, Ігор Поліщук, Тетяна Моторнюк. - X. : ІНЖЕК, 2012. - 250 с.
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